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Lugar de destaque

4rcia Falcdo vai estar logo na entrada da

proxima Frieze London. A Fortes D’Aloia &

Gabriel dedica a artista um estande indivi-

dual em frente a porta central da feira. De 14
a18 de outubro, ela apresenta em Regent’s Park uma
selecdo de pinturas inéditas. “Estar na Frieze, nesse
espaco que € a porta de entrada da feira, e viver esse
momento de representacdo internacional, ¢ muito
significativo”, diz Marcia a Coluna.

© LUGAR DEDESTAQUE 2. Nas novas pinturas, Mércia segue investi-
gando o corpo, alterando anatomias e propor¢des. “Multiplicar
membros e cabegas, deslocar proporgdes e desafiar a anatomia
sdo formas que encontrei de ampliar as possibilidades do corpo
dentro da pintura”, conta. O momento coincide com uma circu-
lagdo cada vez maior de seu trabalho fora do Brasil: representada
pela Fortes D’Aloia & Gabriel desde 2021, ela passou a integrar a
Contemporary Fine Arts, de Berlim, em 2025, e a Alexander
Gray Associates, de Nova York, neste ano. Em 2025, levou cinco
pinturas de grande escala a 36.2 Bienal de Sao Paulo, obras que
agora estdo na itinerancia da mostra em Salvador.

Marcia Falc@o leva suas obras
inéditas para a Frieze London

Carolina Uip vai
manter o olhar
de butique em
novo servico

® PACIENTE INVISIVEL. Acompanhar a satide dos ido-
sos e reduzir a carga de cuidados dos filhos. E com
essapropostaque a B.TREAT, da empresaria Caro-
lina Uip, ganha um novo servigo: o Senior Concier-
L ge. “Desde sugerir a troca da escova de dente
que estamuito dura,aidaaodentista, atéiden-
tificar que estd comendo pouca proteina”,
explica Carolina sobre o alcance da nova
proposta. E ndo ¢ s6 a satide fisica: a men-
tal também se torna preocupagio. Ao no-
tar sinais de solidio, a familia é alertada
e, posteriormente, 0 idoso pode ser inte-
grado a programas de convivio.

® PACIENTE INVISIVEL 2. A ideia surgiu ao
notar um paciente invisivel: o idoso inde-
pendente. Aquela pessoa com autonomia,
orientada e que, de formageral, estd bem, mas
que também precisa de cuidados. O Senior Con-
cierge monitora aspectos como nutri¢do, o uso
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adequado de medicamentos, organizaaidaacon-
sultas médicas: tudo que faz parte da logistica,
hoje, desempenhada pelos filhos - muitos deles
que também cuidam de seus préprios filhos. “A
gente vé que quando a familia precisa cuidar,
gera um desgaste”, completa Carolina. O Senior
Concierge foi colocado a prova em casa: o servi-
¢o notou um edema no tornozelo da sogra da
empresdria. Assim, a familia iniciou o tratamen-
to correto antes que pudesse se transformar, de
fato, em um problema maior.

® PACIENTEINVISIVEL 3. O atendimento éindividuali-
zado evai depender danecessidade de cada pacien-
te e de seus familiares. Pode ser semanal, quinze-
nal ou mensal - néo hd férmula pronta, segundo a
empresdria. “Queremos manter esse olhar de buti-
que. Vai ter paciente que vai ser atendido por cin-
co profissionais. Também vai ter aquele que va-
mos atender uma vez por més e nao precisa de
mais ninguém.” O atendimento sera domiciliar.

® RESIGNIFICAR. Roupa parada no armario pode ga-
nhar uma segunda vida - e virar crédito para uma
nova compra. A NIINI langa hoje o NIINT Vault,
seu canal de recommerce integradoao site damar-
ca. O projeto foi desenvolvido com a cercle, star-
tup brasileira fundada por Bruna Mesquita e espe-
cializada em operar canais oficiais de revenda para
marcas de moda. Por ali, clientes poderdo vender
pegas usadas da NIINI e receber créditos para no-
vas compras. Quem compra terd acesso a proce-
déncia das roupas, com informagdes sobre cole-
¢do, estado de conservacgio e cuidados. A estreia
serd com 100 pegas disponiveis.

® RESIGNIFICAR 2. Fundada em 2022 por Carol Celi-
co,aNIINIvai fazera curadoria das pecas antes de
coloca-las novamente em circulagdo. “Vocé tem

pegas, para que sejam pecas em perfeito estado,
comboa conservagio, para que outras pessoas pos-
sam comprar”, conta Carol. A proposta, diz, vem
de casa. “Eraumaideia que eu tinha desde o inicio,
por causa desse consumo consciente, que eu te-
nho desde a minha mae. Euacho que existe dentro
da minha familia esse pé no chdo.” A ambigdo ¢é
que, em um prazo de cinco a oito anos, o Vault
responda por 5% a 10% do faturamento da marca.

© RESIGNIFICAR 3. Para o ano fiscal que vai de marco
de 2026 a marco de 2027, a NIINI projeta fatura-
mento de R§ 57 milhdes - alta de 42,5% sobre os R$
40 milhdes do periodo anterior. A marca produz
cerca de 50 mil pecas por ano. Em margo, investiu
cercade R$ 1 milhdo em suanovalojano Shopping
Iguatemi, em Sio Paulo.
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